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Las empresas cerveceras, reunidas en Cerveceros Latinoamericanos, somos fabricantes
establecidos legalmente en la regién y nos regimos por el mas estricto apego a las leyes y
reglamentos vigentes en cada pafs.
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Somos empresas generadoras de valor econémico, generadoras
de empleo, agentes multiplicadores de la actividad econémica y
empresas que practican la Responsabilidad Social.

*Ver glosario

Promocionamos
el cero consumo

Asumimos nuestro rol de ser parte de la solucién en la
Estrategia Global para la Reduccion del Consumo Nocivo de
Alcohol de la Organizacién Mundial de la Salud (OMS), y
nos comprometemos a desarrollar programas e iniciativas de
educacién y prevencién.

Manifestamos nuestra disposicién a colaborar con entidades
gubernamentales y de la sociedad civil organizada, en
programas que contribuyan a la reduccién del consumo
nocivo de alcohol.

Comprendemos que los patrones de consumo estan
influenciados por factores culturales, religiosos, juridicos,
econdmicos y de idiosincrasia, propios de cada nacién.

Ademas, nuestras acciones estan alineadas
al cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible de las Naciones Unidas:
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Entendemos que el consulino
moderado e inteligente|d@ nuestros
productos con contenido @lcohélico,
puede ser compatible c@njun estilo de

Los pilares de nuestro

compromiso:

« Respeto por aquellos adultos que
han elegido no consumir nuestros
productos con contenido alcohélico.
Promover que aquellos adultos sanos
que han decidido consumir lo hagan
con responsabilidad.

« Acompafiar y desarrollar iniciativas
que contribuyan con la erradicacion
del consumo de alcohol en las
poblaciones sensibles: quienes
sufren alguna dolencia o patologfa
que tiene clinicamente contraindicado
el consumo de alcohol, aquellas
personas que estan utilizando
algin medicamento para el que se
contraindica el consumo de alcohol,
las mujeres embarazadas o en estado
de lactancia, las personas menores
de edad, operarios de maquinaria
y personas que van a conducir
un vehiculo. Estos son grupos
poblacionales que simplemente no
deben consumir alcohol NUNCA.



Alineados con la OMS.manifestamos nuestro compromiso
de trabajo en las siguientes areas:

Promocion y educacion sobre el Consumo Responsable
como parte de un estilo de vida saludable:

I. Promovemos el consume
inteligente (consumo
responsable / moderacién)
como patrén de ingesta entre
aquellos adultos sanos que
han decido consumir cerveza.

IV. Capacitamos y entrenamos a
nuestros empleados, vendedores
y puntos de venta para que
acten como embajadores de
este compromiso.

V. Consolidamos los sistemas
de autorregulacién (cédigo
de principios y manuales)
para ejecutar comunicaciones
comerciales, eventos'y
actividades de mercadeo
responsable.

Il. Fomentamos y
promovemos que se realice
el estudio de los patrones
de consumo de alcohol en la
region latinoamericana.

I1l. Desarrollamos y ofrecemos
nuevos productos de bajo o
nulo contenido alcohélico.

Promocién del Cero Consumo de alcohol en
poblaciones'y situaciones sensibles:

I. Contribuimos a la Ill. Promovemos la
erradicacion del consumo en educacién vial.
personas.menores de edad y

otras poblaciones sensibles.

Il. Impulsamos la eliminacién
de la venta y consumo
ilegales de alcohol.

Definiciones

Consumo nocivo: es el consumo de

alcohol que afecta negativamente a la
persona que consume y/o a terceros o el
entorno. Comprende el consumo por parte
de menores y otras poblaciones sensibles
(mujeres embarazadas o en estado de
lactancia), personas adultas que por razones
de salud u otras no deben consumir alcohol)
y el consumo excesivo por parte de adultos
sanos.

Consumo inteligente (consumo
responsable / moderacién): es el consumo
de alcohol por parte de adultos sanos que
pueden y deciden tomar; es balanceado y
compatible con un estilo de vida saludable.

Cantidades maximas sugeridas™
Mujeres: maximo 2 cervezas al dia
Hombres: méaximo 3 cervezas al dia
Ambos: 0 cervezas al menos 2 dfas por
semana

Tips de consumo:

« Acompafiar las cervezas con comida.

- Tomar un vaso con agua entre cervezay
cerveza.

« No acumular todas las bebidas para un
solo dia.

+ Respetar a quienes deciden no tomar.

*La cantidad de una porcién estandar es de 12 oz.

Estilo de vida saludable: es aquel que nos
permite alcanzar y mantener la salud; la cual
es definida por la OMS como “un estado de
completo bienestar fisico, mental y social; no

solo la ausencia de enfermedad”. Ademas, debe
encontrarse en armonia con el medio ambiente.

Si se trata de un adulto sano, que quiere
disfrutar de bebidas con contenido
alcohdlico, el consumo inteligente puede
formar parte de un estilo de vida saludable,
siempre dentro de la responsabilidad y la
moderacién.

Poblaciones sensibles: quienes sufren
alguna dolencia o patologia que tiene
clinicamente contraindicado el consumo

de alcohol, aquellas personas que estan
utilizando alglin medicamento para el que

se contraindica el consumo de alcohol, las
mujeres embarazadas o en estado de lactancia,
las personas menores de edad, operarios de
maquinaria y personas que van a conducir
un vehiculo. Estos son grupos poblacionales
que simplemente no deben consumir alcohol
NUNCA.



Alcohol ilegal: corresponde a los diferentes
tipos de bebidas alcohdlicas ilicitas. Puede
incluir:

- Cuando el alcohol ilegal es comercializado
con marcas legales, o cuando botellas
vacias de productos originales se rellenan
con alcohol més econémico.

« Produccién de bebidas etiquetadas
ilegalmente o bien bebidas no etiquetadas.

« Importaciones ilegales de etanol como
ingrediente, de bebidas alcohdlicas o
importaciones a través de organismos
idéneos, pero hechas de forma
fraudulenta.

« Bebidas alcohdlicas artesanales para
su venta por parte de empresas no
registradas o que no cumplen con los
requisitos sanitarios aplicables.

« Alcohol no apto para consumo humano.
Ejemplo, alcohol para uso medicinal.

« Laevasion de los impuestos de produccién
aplicables a las bebidas alcohdlicas.

Por ejemplo, una empresa legalmente
registrada que evade impuestos
relacionados a la produccién de alcohol.

« Bebidas alcohélicas adquiridas licitamente
fuera del mercado de consumo y traidas a
este para el uso personal del consumidor.
Estos productos se registran en la
jurisdicciéon donde se compraron, pero no
son consumidos.

. Productos auténticos, marcas
importadas legalmente y vendidas en
un mercado sin el consentimiento del
propietario de la marca o del distribuidor
autorizado.

« Productos que no cumplen con los
procesos de produccién, directrices o
leyes de etiquetado. Incluye productos
elaborados con alcohol desnaturalizado.

Enfermedades no transmisibles: segin

la OMS, se conocen también como
enfermedades crénicas, son de larga duracién
y por lo general evolucionan lentamente. Los
cuatro tipos principales de enfermedades

no transmisibles son las enfermedades
cardiovasculares (como ataques cardiacos y
accidentes cerebrovasculares), el cancer, las
enfermedades respiratorias crénicas (como la
enfermedad pulmonar obstructiva crénica y
el asma) y la diabetes.

Abreviaturas

ENT: Enfermedades No Transmisibles
EPCA: Estudio de los Patrones de Consumo
de Alcohol

OMS: Organizacién Mundial de la Salud

Areas de trabajo

Promovemos el consumo inteligente (consumo
responsable /moderacién) como patrén de ingesta
entre aquellos adultos sanos que han decidido

consumir cerveza

Parte de nuestra Responsabilidad Social
es velar porque nuestros productos con
contenido alcohélico sean consumidos de
forma responsable y moderada.

Sabemos que:

« La cerveza es un producto natural,
refrescante, de bajo contenido alcohélico,
que consumido con moderacién puede ser
compatible con un estilo de vida saludable
y balanceado asi como con la convivencia
y el sano esparcimiento.

« Es necesario informar a la poblacién
adulta sana que si va a tomar lo haga de
forma responsable e incluyan el consumo
inteligente en su estilo de vida.

« El consumo nocivo puede perjudicar a la
persona que consume y a terceros.

« Eliminar el consumo nocivo es
una responsabilidad compartida
de los consumidores, la industria,
los intermediarios comerciales, las
autoridades publicas y la sociedad en su
conjunto.

¢Qué hacemos para promover el consumo
inteligente (consumo responsable /
moderacién)?

« Introducimos en los anuncios publicitarios
de nuestras marcas y a nivel corporativo
mensajes promoviendo este concepto.

Desarrollamos iniciativas orientadas al
consumo y venta de cerveza solo entre
personas que tengan la edad legal para ello.
Promovemos el concepto de
Comercializacién Responsable entre todo
el personal empleado en la industria.
Promovemos o apoyamos programas

de educacién orientados al consumo
responsable de nuestros productos con
contenido alcohdlico.

Contribuimos a la identificacion de
ocasiones de consumo y grupos de
consumidores con alta proporcién

de consumo nocivo de alcohol y
apoyamos el disefio e implementacién
de intervenciones focalizadas dirigidas a
dichas ocasiones y consumidores, para
lograr reducciones costo-eficientes en el
consumo nocivo de alcohol.

Apoyamos el desarrollo de un modelo
que permita medir anticipadamente los
posibles resultados de las diferentes
propuestas de intervenciones para

la reduccién del consumo nocivo de
alcohol en términos de impacto a la
salud y cambios en hébitos de consumo,
con el propédsito de priorizar aquellas
intervenciones que muestren los mejores
resultados.



|» Fomentamos F promovemos que se realice
0

el estudio de

s patrones de consumo de

alcohol en la regién latinoamericana

Disponer de informacién cientifica, objetiva,
independiente y sélida es indispensable y de
gran relevancia para la correcta identificacion
de un reto, como sefiala la esfera 10 de la
Estrategia Global.

En el caso del consumo de alcohol, el
conocimiento de los patrones de ingesta es
sin duda un elemento necesario para entender
qué grupos poblacionales requieren de
intervenciones y cuales necesitan acciones
concretas, como campafias de educacién.

El consumo nocivo es un problema que afecta
solo a un porcentaje reducido de la poblacién
que requiere atencién médica especializada

y dirigida. Por tal motivo, las acciones

deben estar claramente orientadas al grupo
poblacional que las requiera.

La mayoria de los paises de la regién cuenta
ya con el estudio sobre los patrones de
consumo actualizado, lineas de base y planes
de accion.

Nuestro compromiso es que este estudio se
complete en los 18 paises de la region que
forman parte de Cerveceros Latinoamericanos

b Desarrollamos y ofrecemos nuevos productos
de bajo o nulo contenido alcohélico

Como parte de nuestro compromiso,

incorporamos en nuestra oferta de productos

opciones de cerveza con menor contenido
alcohdlico y adicionalmente, cervezas sin
alcohol.

Nos comprometemos a no producir ninguna
bebida alcohélica que contenga estimulantes
afadidos, tales como cafeina, guaranad y

Estamos desarrollando una iniciativa de
“Comercio Responsable” basada en las
mejores précticas a nivel mundial: invitando
a todos los actores y sectores que participan
en el proceso de produccién, distribucién

y consumo de cerveza a integrarse
activamente en la reduccién del consumo
nocivo de alcohol y la promocién del
consumo responsable.

Tomando en cuenta que la mejor posibilidad
de éxito requiere la participacién de todos,
continuaremos desarrollando programas que

Una importante cantidad de
nuestros paises ya cuentan
con marcas de bajo contenido
alcohdlico, inclusive nulo.

taurina y a no comercializar combinaciones
de bebidas alcohélicas con energizantes o
estimulantes.

\p Capacitamos y entrenamos a nuestros empleados,
vendedores y puntos de venta para que actlen
como multiplicadores de este compromiso

incorporen directamente a todo el personal
en la promocién del consumo inteligente
(consumo responsable / moderacién) y la
reduccion del consumo nocivo de alcohol.

Un elemento critico para lograr la reduccién
del consumo nocivo, es el involucramiento de
la red comercial de mayoristas y detallistas
que operan de manera independiente a
nosotros. Por esto desarrollamos programas
de sensibilizacién, informacién y promocién
de este compromiso con nuestros clientes de
manera permanente y continua.

y se actualice cada cinco afios, con el fin de
evaluar el impacto positivo de las acciones
emprendidas por los diversos “stakeholders”
para reducir el consumo nocivo de alcohol.

La imagen representa
a los paises de la
regién que forman
parte de Cerveceros
Latinoamericanos.




Consolidamos los sistemas de autorregulacién
(cédigo de principios y manuales) para ejecutar
comunicaciones comerciales, eventos y actividades
de mercadeo responsable

1. La cerveza es un producto para personas

adultas sanas Gnicamente, en consecuencia:

« Su publicidad no se pautara en espacios
y medios dirigidos a personas que no
alcanzan la edad legalmente establecida
para su consumo, asi como tampoco en
aquellos espacios publicitarios ubicados
inmediatamente antes o después de
programas orientados a nifios, o en
aquellos cuya audiencia incluya mas de un
30% de personas menores de edad.

« Enla publicidad, activaciones, eventos y
todo tipo de actividad promocional, solo
se utilizardn modelos que tengan como
minimo la edad legal para consumir alcohol
en cada pafs y que aparenten esa edad.
Existen paises con normas mas estrictas,
en cuyo caso se aplicard una edad por
encima de la edad legal.

« No se utilizaran dibujos animados, mufiecos,
animales humanizados o que resulten de
especial atractivo para los nifios.

« No se asociara la cerveza con personas
publicas que sean mayoritariamente
admirados o seguidos por las personas
menores de edad en mensajes de
promocién de consumo.

« Su publicidad no se asociara con la
solucién de problemas psicoldgicos o
personales.

« Su publicidad no presentara situaciones
asociadas a ningln tipo de violencia ni a
Ssu consumo como un reto.

« Su publicidad se asociara a situaciones
normales, de sano esparcimiento y
preferiblemente unidas al consumo de
alimentos.

2. La publicidad de la cerveza no se asociara,
bajo ninguna circunstancia con el manejo de
vehiculos o maquinaria de ningin tipo.

3. No se asociaré el consumo de cerveza con
el éxito deportivo, personal o sexual.

4. No se instara en los materiales

publicitarios fisicos o digitales:

+ Al consumo abusivo o excesivo.

« Ala participacién en juegos de tomar.

« No se promovera mezclar alcohol con
bebidas energizantes.

« Al consumo entre poblaciones sensibles y
personas menores de edad.

5. Ante el crecimiento del uso de medios
digitales, nuevas tecnologias y redes
sociales, debemos procurar limitar de forma
efectiva, el acceso de personas menores de
edad a aquellos medios y contenidos que
nosotros desarrollemos y que por tratarse
de productos con contenido alcohélico,
estan dirigidos a personas mayores de
edad Gnicamente. Para tales efectos se
establecerdn mecanismos adecuados que
identifiquen a los usuarios que ingresen a
estos medios como mayores de edad y a la
vez, incluir alertas visuales a los usuarios
para asegurar que quienes observen estos

contenidos tengan presente esta restriccion.

6. Incluiremos en nuestros contratos y
acuerdos con empresas de comunicacion
(publicidad, relaciones publicas, prensa,
redes sociales y medios digitales), donde
sea legalmente posible, un requerimiento
explicito de cumplimiento de los cédigos
de publicidad y mercadeo responsable de
nuestros productos.

7. Nuestras marcas no apoyan ni patrocinan
eventos como barras libres o todo lo que se
pueda consumir por un precio fijo.




Entendemos que las poblaciones sensibles no
deben consumir alcohol: quienes sufren alguna
dolencia o patologia que tiene clinicamente
contraindicado el consumo de alcohol,
aquellas personas que estan utilizando algin
medicamento para el que se contraindica el
consumo de alcohol, las mujeres embarazadas
o en estado de lactancia, las personas menores
de edad, operarios de maquinaria y personas
que van a conducir un vehiculo. Estos son
grupos poblacionales que simplemente no
deben consumir alcohol NUNCA.

Promover la erradicacién del consumo
por parte de menores

Estamos ante un gran reto social e invitamos
al trabajo conjunto de todas las partes

Contribuimos con la erradicacion del
consumo en personas menores de edad
y otras poblaciones sensibles

interesadas: gobierno, distribuidores y puntos
de venta, asi como sociedad civil organizada
para erradicar el consumo de alcohol por parte
de personas menores de edad.

Compartimos la preocupacién expresada por
las autoridades de salud de nuestros paises
y por la OMS en cuanto al impacto negativo
del consumo de alcohol en menores. Es
necesario sensibilizar a padres de familia,
maestros y vendedores al detalle sobre esta
forma de consumo nocivo de alcohol.

Mas allé de las leyes existentes al respecto,
es de suma importancia la creacién de una
conciencia social de responsabilidad en
general.

alcohol ilegal

Nos comprometemos a desarrollar en cada
pais, con la misma metodologia y a través
de una entidad de reconocida experiencia,
un estudio que cuantifique la magnitud del
fenémeno del alcohol ilegal. Con base en
este estudio podremos desarrollar medidas
que combatan esta practica hasta eliminarla
y adicionalmente, contribuir a entender la
relevancia de este tema en la lucha por la
reduccién del consumo nocivo de alcohol.

El porcentaje de venta de alcohol no
registrado es sin duda alarmante; sin
embargo a pesar de esto no hay adn un
conjunto de propuestas claras para combatir
tal fendmeno, e incluso entendemos que no
es bien comprendido y su impacto en la salud
plblica no estd debidamente cuantificado
por las autoridades estatales.

Se requiere una mejor comprension y

definicién del “alcohol ilegal” (los diferentes

tipos de bebidas ilicitas), el cual se presenta

de varias formas:

« el alcohol legalmente producido que evade
impuestos,

« el alcohol falsificado que hace uso de
marcas reconocidas,

Promovemos la eliminacién
de la venta y consumo de

« el alcohol subrogado o sustituto,

« el alcohol producido ilegalmente,

« el alcohol de origen casero o sin
autorizacion,

« yen general todo alcohol que no cumpla
con las normas legales de cada pais.

La existencia de este producto ilegal hace
que cualquier intervencion para reducir el
consumo nocivo a partir de las llamadas
“intervenciones costo-eficientes” genere
un efecto contrario de mayor consumo de
“alcohol ilegal’.

El comercio de alcohol ilegal trae consigo
consecuencias adicionales de tipo delictivo
que pueden afectar la seguridad ciudadana y
por supuesto tener un impacto muy negativo
en la salud pablica y las finanzas del Estado.

Entendemos que todo alcohol de origen
ilegal, sin el control de calidad y normas de
fabricacién por parte de las autoridades, debe
ser considerado como consumo nocivo en
cada pais. Los gobiernos, fabricantes y otros
actores debemos trabajar conjuntamente

con mayor contundencia para reducir el dafio
provocado por el alcohol ilegal.

Segtin datos de la OMS, los niveles mundiales
de consumo del llamado “alcohol no registrado”
alcanzan en promedio mds del 30%.
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Promovemos la educacidn vial

Nuestro compromiso es continuar
expandiendo programas orientados a
promover y a colaborar con la seguridad vial
y prevenir accidentes, en alianza con otros
actores sociales legitimamente interesados
en el tema.

En Cerveceros Latinoamericanos entendemos

que el problema de la siniestralidad en vias

y carreteras es de origen multicausal, en el

cual intervienen factores diversos, como:

. alta velocidad

« imprudencia por parte del conductor,
peatén o pasajero,

« elirrespeto o la ausencia de las sefales
de transito,

. el estado de las vias,

« el estado mecanico del vehiculo,

. el cansancio o la distraccién del conductor,

« el uso de equipos electrénicos o de
comunicacién al momento de conducir,

« el consumo de drogas, y

« el consumo nocivo de alcohol.

Estos pueden presentarse aisladamente o
confluir al momento de un accidente.

Nuestros indicadores de logro

Hemos determinado 11 indicadores de logro que nos ayudaran a enfocar y medir nuestra gestién para

promover el consumo responsable de cerveza en Latinoamérica.

Con el fin de asegurar su cumplimiento a cabalidad, algunas de estas metas seran sostenidas en el tiempo.

Indicador de logro

Implementar talleres de consumo responsable para sensibilizar a la poblacién y
reportar el nimero de asistentes a cada taller.

Desarrollar al menos una iniciativa con el fin de distribuir materiales informativos
para promover y educar sobre el consumo responsable.

Celebrar el Dia del Consumo Responsable una vez al afio.
Reforzar acciones para que no se venda alcohol a menores.

Desarrollar alianzas con gobierno, industria cervecera, ONG, asociaciones para
trabajar en conjunto todas las campafias.

Tener en cada pais al menos un producto con bajo contenido de alcohol y sin
alcohol y comercializarlo.

Aplicar y actualizar EPCA al menos cada 5 afios.

Promover al menos una campafia o desarrollar materiales que promuevan la
seguridad vial.

Desarrollar un cédigo de autorregulacién transparente (conocido y facil de
denunciar) supervisado por un tercero.

Implementar programas para poblaciones sensibles sobre no consumo de alcohol.

Hacer un estudio de alcohol ilegal base y repetirlo cada 3 afios (excepto cuando haya
un cambio en la legislacién que impacte en cualquier parte de la comercializacidn,
en cuyo caso debe actualizarse en un periodo no mayor a 6 meses).
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